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Wie kijkt die leert, met Netflix via Orange

Voor veel Belgen is entertainment dé manier om tot rust te komen na een drukke
dag. Orange Belgium en Publicis Groupe lanceren een campagne die aantoont dat
entertainment meer is dan tijdvulling, het kan transformerend zijn.

Netflix maakt vanaf nu deel uit van de mobiele, internet- en tv-pakketten van
Orange. Waar je ook bent, hoe je ook wilt kijken, Orange brengt Netflix naar je toe
zodat je onbeperkt de kracht van entertainment kan ervaren.

Deze campagne wijzigt de perceptie van entertainment, van passief kijken naar iets
dat echt toegevoegde waarde heeft. Met een speelse, herkenbare tone of voice,
benadrukt deze uitgesproken full copy campagne de krachtige connectie tussen
wat we kijken en de inspiratie die films, anime, series, cartoons en documentaires
vaak oproepen.

“We wilden laten zien dat alles waar we naar kijken een inspiratiebron kan zijn
voor wat we beleven, aantonen dat entertainment vaak deel is van onze identiteit.
Als mijn dochter bijvoorbeeld veel muziek uit de jaren 80 kent, dan is dat misschien
omdat we samen alle seizoenen van Stranger Things hebben bekeken” vertelt
Naim Baddich, Creative Director bij Publicis Groupe Belgié.

Een campagne gericht op het echte leven:

De nieuwe campagne spreekt mensen aan daar waar ze zijn, zowel fysiek als
emotioneel. Dankzij een nauwe samenwerking met het mediabureau brengen
Publicis, Orange en Netflix een boodschap op maat naar precies die plekken waar
mensen wonen, werken en zich bewegen. Zo zorgt de campagne ervoor dat
mensen niet alleen naar de advertenties kijken, maar er ook mee omgaan in een
betekenisvolle context, van metrostations tot stadscentra, buitenshuis en via
sociale media. Met creatieve, contextgedreven advertenties is elk element van de
campagne ontworpen om aan te sluiten bij echte momenten in het leven,
waardoor entertainment relevant en toegankelijk aanvoelt, met een vleugje
humor dat wordt gecreéerd door de discrepantie tussen het probleem en de
voorgestelde oplossing.

De kern van deze campagne is het streven van Orange om entertainment zinvoller
en toegankelijker te maken voor iedereen.



“Bij Orange vinden we dat entertainment toegankelijk moet zijn voor al onze
klanten - zonder uitzondering of beperking op basis van specifieke profielen. Vanaf
nu kan iedereen genieten van de Netflix-optie door het gewoon toe te voegen aan
je abonnement, zonder dat het deel hoeft uit te maken van een ‘pakket’.

ledereen geniet op zijn eigen manier van entertainment en doet er inspiratie op,
en dat willen we ondersteunen. Dat is de boodschap die centraal staat in onze
nieuwste campagne, die we met ongelooflijk veel trots met jullie delen.” zegt
Delphine Lenel, B2C Communication Manager bij Orange Belgium.

- EINDE PERSBERICHT -

Apprenez en série avec Netflix et Orange

Pour de nombreux Belges, regarder des films ou des séries est bien plus qu'un
passe-temps : c'est une échappatoire aprés une journée bien remplie. Avec sa
nouvelle campagne, Orange Belgique, en collaboration avec Publicis Groupe,
réinvente notre perception du divertissement : au lieu de n'étre gu'un moyen de
passer le temps, il devient une source d'inspiration et de transformation.

Car désormais, Netflix est intégré aux forfaits mobiles, internet et TV d'Orange. Ou
gue vous soyez et quel que soit I'appareil sur lequel vous regardez, Orange vous
connecte a Netflix pour que vous puissiez profiter sans limite du pouvoir du
divertissement.

Cette campagne propose une nouvelle vision du divertissement, en I'élevant d'un
simple acte passif a une expérience porteuse de valeur. Avec un ton enjoué et
proche du quotidien, elle met en lumiére le lien puissant qui existe entre ce que
nous regardons et 'inspiration que les films, séries, animes, dessins animés et
documentaires peuvent éveiller en nous.

« Nous voulions montrer que ce que nous regardons peut influencer ce que nous
vivons, souligner que le divertissement fait souvent partie de notre identité. Par
exemple, si ma fille connait tant de musiques des années 80, c'est peut-étre parce
que nous avons regardé toutes les saisons de Stranger Things ensemble »,
expligue Naim Baddich, directeur de la création chez Publicis Groupe Belgique.

Une campagne ancrée dans le quotidien:

Cette nouvelle campagne s'adresse aux gens, la ou ils sont, aussi bien
physiquement qu'émotionnellement. Grace a une étroite collaboration avec
I'agence média Publicis, Orange et Netflix vont diffuser des messages sur mesure
dans les lieux de vie, de travail et de passage. La campagne va ainsi au-dela de la
simple diffusion de messages publicitaires : elle crée une interaction directe et
pertinente, que ce soit dans les stations de métro, au coeur des centres-villes, en
plein air ou sur les réseaux sociaux. Grace a des messages créatifs et bien
contextualisés, chague élément de cette campagne se connecte a des moments
réels de la vie quotidienne, rendant le divertissement a la fois pertinent et



accessible, sur un ton humoristique issu du décalage entre le probleme et la
solution proposée.

Au cceur de cette campagne se trouve l'engagement d'Orange a rendre le
divertissement plus pertinent et plus accessible a tous.

« Chez Orange, nous pensons que le divertissement doit étre accessible & tous nos
clients, sans exception ni restriction en fonction de profils particuliers. Désormais,
chacun peut profiter de [l'option Netflix en [l'ajoutant simplement a son
abonnement, sans l'obligation de prendre un ‘package’ imposé.

Chacun apprécie et s'inspire des divertissements a sa maniere et nous voulons
soutenir cette liberté. C'est le message central de notre nouvelle campagne, que
nous sommes extrémement fiers de partager avec vous. » dit Delphine Lenel, B2C
Communication Manager chez Orange Belgium.
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